Program Ogolnopolskiej Olimpiady
Wiedzy i Umiejetnosci z Zakresu Reklamy
pt. , Kreatywni w reklamie”

1. Olimpiada Wiedzy i Umiejetnoséci z Zakresu Reklamy pt. , Kreatywni w reklamie” jest olimpiada
tematyczng, kiéra obejmuje zagadnienia z kilku dziedzin, zwigzanych z branzg reklamowsa:
reklama, marketing, ekonomia i zarzadzanie, psychologia, grafika i fotografia, prawo i etyka,
innowacyjnos¢.

2. Gtéwnym celem olimpiady jest rozbudzanie ciekawosci reklamg, inspirowanie uczniéw do
aktywnosci w poszukiwaniu wiedzy i informacji o tym, czym jest wspétczesna reklama, co ja
ksztattuje, zmienia i dokgd zmierza oraz poszerzenie wspotdziatania srodowiska akademickiego
i nauczycieli szkoét ponadpodstawowych w zakresie ksztatcenia uzdolnionej mtodziezy w
kierunku reklamy.

3. Program Olimpiady skorelowany jest z podstawg programowg ksztatcenia i obejmuje
zagadnienia jednostek efektow ksztafcenia wihasciwych dla kwalifikacji wyodrebnionych w
zawodzie technik reklamy.

4. Program Olimpiady obejmuje takze wybrane zagadnienia zawarte w programach przedmiotéw
z zakresu reklamy, ktére wyktadane sg w szkotach wyzszych.

5. Uczniowie bioragcy udziat w zawodach II i III stopnia olimpiady powinni wykaza¢ sie wiedzg i
umiejetnosciami z zakresu reklamy wykraczajgcymi poza podstawe programowa dla szkot
ponadpodstawowych.

6. Zakres tematyczny Olimpiady:

Reklama i komunikacja

Historia reklamy, podstawowe pojecia z zakresu reklamy, ustugi reklamowe, media i formy reklamy,
komunikat reklamowy, strategia komunikacji reklamowej i mix kreatywny, przekaz reklamowy, zasady
tworzenia przekazu reklamowego, techniki wytwarzania elementéw przekazu reklamowego,
wykonywanie projektéw reklamy, planowanie kampanii reklamowej, realizowanie kampanii
reklamowej, analiza skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowej, badanie skutecznosci
i efektywnosci reklamy, event — najwazniejsze pojecia i klasyfikacja

Marketing

Istota i podstawy marketingu, produkt jako instrument marketingu mix, miejsce i rola cen
w marketingu mix, dystrybucja jako obszar w marketingu mix, znaczenie promocji w marketingu mix,
segmentacja rynku, organizacja marketingu w przedsiebiorstwie, dziatania marketingowe a system
prawny, badania i analizy marketingowe, strategia marketingowa, plan marketingowy (cele, strategie,
wdrazanie) informacje marketingowe, budowanie wizerunku i tozsamosci firmy, dziatania
marketingowe w Internecie, efektywnos¢ dziatari marketingowych, kreowanie wizerunku w mediach
spotecznosciowych, nowe obszary marketingu

Grafika komputerowa i fotografia w reklamie

Grafika wektorowa, grafika rastrowa, zasady projektowania grafiki dla reklamy, liternictwo i typografia,
poligrafia w reklamie, programy do obrébki zdjeé¢, komputerowa obrdbka zdje¢, techniki grafiki
komputerowej, techniki fotograficzne i multimedialne w wytwarzaniu elementéw przekazu
reklamowego, formy reklamy cyfrowej w mediach

/



Prawo, psychologia i etyka w reklamie

Przepisy prawa w zakresie reklamy, normy i procedury stosowane podczas realizacji zadan
zawodowych, ogdine zatozenia psychologii reklamy, psychologia konsumenta, psychologia przekazu
reklamowego, normy etyczne w dziatalnosci reklamowej, aspekty prawne organizacji eventow.

Dziatalnos¢ gospodarcza w reklamie

Elementy rynku, mikro i makrootoczenie przedsiebiorstwa, tworzenie i dziatalno$¢ przedsiebiorstwa
reklamowego, struktury organizacyjne agencji reklamowej, zarzgdzanie i kierowanie firmg, zarzadzanie
jakoécia, planowanie i analiza ekonomiczna, rodzaje podmiotdw gospodarczych zajmujacych sig
reklamg, instytucje branzy reklamowej, znaczenie branzy reklamowej w gospodarce, bezpieczenstwo i
higiena pracy, kompetencje personalne i spoteczne, organizacja pracy matych zespotéw.
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