Wymagania edukacyjne niezbedne do otrzymania przez ucznia poszczegolnych srédrocznych i

rocznych ocen klasyfikacyjnych z Organizacji sprzedazy

Klasa | Branzowa Szkota

Wymagania edukacyjne z podstaw przedsiebiorczosci w Zespole Szkot Ekonomicznych im. bt. ks. Romana Sitki w Mielcu,

opracowane sg W oparciu o:

1) Podstawe programowg z podstaw przedsiebiorczosci;
2) Rozporzgdzenie MEN z dnia 22 lutego 2019 roku w sprawie oceniania, klasyfikowania i promowania uczniéw i stuchaczy w
szkotach publicznych;

3) Statut i Zasady Wewnatrzszkolnego oceniania;

Przedmiotem oceniania s3:
- wiadomosci;
- umiejetnosci;

- postawa ucznia i jego aktywnosc.

Cele ogolne oceniania:
- rozpoznanie przez nauczyciela poziomu i postepdédw w opanowaniu przez ucznia wiadomosci i umiejetnosci w stosunku do
wymagan programowych,;

- poinformowanie ucznia o poziomie osiggnie¢ edukacyjnych i postepach w tym zakresie;



- pomoc uczniowi w samodzielnym ksztatceniu i motywowanie do dalszej pracy;

- motywowanie ucznia do dalszej pracy,

- dostarczanie rodzicom i nauczycielowi informacji o postepach oraz trudnosciach ucznia w postaci ocen i wpiséw w dzienniku
elektronicznym,

- umozliwienie nauczycielowi doskonalenia organizacji i metod pracy.

W szczegolnosci ocenie podlegaja nastepujace osiggniecia edukacyjne:

a. czytanie — umiejetnos$¢ rozumienia, wykorzystywania i refleksyjnego przetwarzania tekstéw, w tym tekstow kultury,
prowadzgca do osiggniecia wtasnych celdw, rozwoju osobowego oraz aktywnego uczestnictwa w zyciu
spoteczenstwa,;

b. myslenie matematyczne — umiejetnos¢ wykorzystywania narzedzi matematyki w zyciu codziennym oraz formutowania
sgddéw opartych na rozumowaniu matematycznym;

c. myslenie naukowe — umiejetnos¢ wykorzystania wiedzy o charakterze naukowym do identyfikowania i rozwigzywania
problemow, a takze formutowania wnioskéw opartych na obserwacjach empirycznych dotyczgcych przyrody i

spoteczenstwa,;
d. umiejetnos¢ komunikowania sie w jezyku ojczystym i w jezykach obcych, zarébwno w mowie, jak i piSmie;

e. umiejetnos¢ sprawnego postugiwania sie nowoczesnymi technologiami informacyjno-komunikacyjnymi;

—h

umiejetnos¢ wyszukiwania, selekcjonowania i krytycznej analizy informaciji;

umiejetnos¢ rozpoznawania wiasnych potrzeb edukacyjnych oraz uczenia sieg;
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umiejetnosé pracy zespotowe;.



Formy i metody sprawdzania osiggnie¢ i postepow ucznia:

e odpowiedz ustna,
e prace projektowe,

e zadanie domowe,

o kartkowka obejmujgca niewielkg partie materiatu /15 minut/,

e pracaw grupach,

e sprawdzian obejmujgcy modut programowy,

e aktywnosc¢ na zajeciach,

e uzupetnione éwiczenia

e praca pozalekcyjna / konkursy/.

Wymagania na poszczegdlne oceny — uczen powinien:

konieczne

(ocena dopuszczajaca)

podstawowe

(ocena dostateczna)

rozszerzajace

(ocena dobra)

dopetniajace

(ocena bardzo dobra)

wykraczajace

(ocena celujaca)

KLASA |




zdefiniowac pojecie
handlu

wymienia funkcje
przedsiebiorstw
handlowych

wymienia struktury
organizacyjne
wyjasnic pojecie popytu
konsumpcyjnego;
znac czynniki
ekonomiczne i
pozaekonomiczne
regulujgce popyt
klasyfikuje potrzeby
ludzkie

wymienia sposoby
zaspokojenia potrzeb
wiedzie¢ czym sg
towary konsumpcyjne
podac definicje towaru

substytucyjnego

okresli¢ zadania handlu
przedstawic formy
handlu detalicznego
Charakteryzuje
struktury organizacyjne
wymieni¢ i omowic
rodzaje popytu
wymienic¢ czynniki
wptywajgce na popyt
wymieni¢ przestanki
wyboru dostawcy
ustali¢ harmonogram
dostaw

wymienic rodzaje
popytu, podac
przyktady;

okresli¢ czynniki
decydujgce o wyborze
dostawcy;

wymienia rodzaje

popytu na towary

przedstawic
klasyfikacje handlu
okresla zalety i wady
struktur
organizacyjnych
omawia istote i
znaczenie centrum
handlowo-ustugowego
scharakteryzowac
zasady funkcjonowania
sieci handlowych;
wskazac przyktady
sieci handlowych;
scharakteryzowac
metody badania
popytu;

wymienic zrodta
zakupu towaréw;
omowic procedury
zamawiania towardéw;

przedstawic¢ zadanie

Okresli¢ znaczenie
handlu
scharakteryzowac
handel stacjonarny;
scharakteryzowac
handel ruchomy;
scharakteryzowac
handel wysytkowy;
dobiera strukture
organizacyjna do
réznych typéw
dziatalnosci handlowej
wskazac¢ znaczenie
centrum ustugowo-
handlowego we
wspoétczesnym handlu;
podac przyktady marek
wiasnych;

dokonac¢ wyboru
dostawcy na podstawie
danych;

wtasciwie interpretowac
nowe sytuacje i
zjawiska, w sposob
tworczy rozwigzywac
problemy,

opracowuje strukture
organizacyjna réznych
dziatalnosci
handlowych

Podaje przykfady
réznych form handlu
detalicznego w
Ssrodowisku lokalnym
sporzadzic sie¢
handlowg na
przyktadzie
okreslonego
przedsiebiorstwa
wykazuje duzg
samodzielnos¢ w

uzyskiwaniu informacji i




podac definicje dobra
komplementarnego
znac pojecie
elastycznosci popytu
dokona¢ wyboru zrédet
zakupu

wiedzie¢ jak obliczy¢
ilos¢ zamawianych
towarow

wymienia¢ dokumenty
dotyczgce dostaw
wiedzie¢ czym jest
harmonogram dostaw
znac przestanki wyboru
dostawcy,

zna¢ dokumenty
handlowe

zna¢ dokumentacje
zwigzang z

zamawianiem towarow,

tworzy¢ typowe pisma
handlowe

okresla rodzaje
dokumentow
dotyczgcych dostaw
towaréw stosowanych
powszechnie w
przedsiebiorstwach
handlowych,

obliczy¢ ilo$¢
zamawianych towarow
wymienic
dokumentacje
zwigzang z
zamawianiem towardéw
sklasyfikowac obiekty
handlowe

wymieni¢ czynniki
wptywajgce na popyt
wymienic przestanki

wyboru dostawcy

akwizytatora;
scharakteryzowac
zasady zaopatrzenia w
towary;

rozrézni¢ formy dostaw
(loco, franco)
wskazac, co nalezy
wzig¢ pod uwage
opracowujgc
harmonogram dostaw
odbieranego towaru
omawiac¢ czynniki
decydujgce o wielkosci
| strukturze
zaopatrzenia placowek
handlowych

dokona¢ podziatu
potrzeb wg réznych
kryteridw

definiowa¢ wybrane

rodzaje popytu

sporzadzi¢
przyktadowe
zamowienie na towary;
sporzadzi¢
przyktadowg oferte
handlowg i umowe
sprzedazy;

sporzadzic przyktadowy
harmonogram dostaw;
bezbtednie
przygotowywac
dokumenty handlowe:
oferte, zamowienie,
pismo informacyjne,
dokonac analizy
zapotrzebowania
konsumentow na
towary i zapasy
towarowe w celu
ustalenia wielkosci

zakupu

zastosowaniu ich w
praktyce
uczestniczy w
konkursach,
olimpiadach i osigga

wyrozniajgce wyniki




dobiera¢ do przyktadu
towary substytucyjne
dobiera¢ do przyktadu
towary
komplementarne
definiowac popyt i
potrzeby

wymienic¢ czynniki
ksztattujgce oferte
placowki handlowej
wymieni¢ zrodia
zakupu towaréw
wymienic instrumenty
cenowe i pozacenowe
decydujgce o wyborze
dostawcy

wymienic¢ zasady
wiasciwego doboru
towarow

wyjasni¢, na czym

polega rejonizacja

dobiera¢ metody
pozyskania informacji
dotyczacych popytu na

towary

scharakteryzowac role,
jakg odgrywa ustalanie
wielkosci zaopatrzenia
dobiera¢ sposoby
pozyskania informacji
dotyczgcych popytu na
okreslone towary
okreslac istote
komplementarnosci

towarow




dostaw







