Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegdélnych

srodrocznych i rocznych ocen klasyfikacyjnych z przedmiotu

Elementy prawa, etyki i psychologii w reklamie —klasa 1I1b T

Cele ogdlne przedmiotu:
. pogtebienie wiedzy o otaczajgcej nas rzeczywistosci,
. zrozumienie znaczenia nauk ekonomicznych i prawnych we

wspotczesnym Swiecie,

. rozwijanie zdolnosci poznawczych, kreatywnych, twérczych,

. analiza, tworzenie, interpretacja zjawisk ekonomicznych, prawnych

. wyszukiwanie informacji z réznych nosnikéw danych,

. postugiwanie sie wiedzg ekonomiczng i prawng w zawodzie i w zyciu,

. ksztattowanie zdolnosci myslenia analitycznego stuzgcego do

rozumienia wiedzy w teorii i praktyce,
. okreslenie przydatno$ci wiedzy z =zakresu nauk ekonomicznych

i prawnych w otaczajgcej na rzeczywistosci, jej korelacji z innymi naukami.

Kryteria ocen:

Ocene celujaca otrzymuje uczen , ktory:
. wykazuje sie wiedzg i umiejetnosciami wykraczajgcymi poza wymagania
na ocene bardzo dobrg,
. wskazuje i interpretuje przepisy ustawy dotyczgce nadawania reklam
w prasie, TV oraz radio,
. interpretuje przepisy kodeksu etyki reklamy,
. charakteryzuje sposoby przeciwdziatania nieuczciwej konkurencji ze

wskazaniem rodzaju odpowiedzialnosci,

. biegle postuguje sie wiadomosciami przy omawianiu przyktadow,
. sprawnie porusza sie w omawianych zagadnieniach jezykiem prawnym,
. interpretuje przepisy kodeksu etyki reklamy zawierajgcych tresci

reklamy dotyczgcej informacji ekologicznych, sponsoringu, marketingu

bezposredniego oraz promocji sprzedazy,



. uzasadnia koniecznosci stosowania zasad kodeksu etyki reklamy do
reklam r6znorodnych produktow,
. omawia sposoby przeciwdziatania nieuczciwym praktykom rynkowym ze

wskazaniem rodzaju odpowiedzialnosci.

Ocene bardzo dobrg otrzymuje uczen, ktory:
. opanowat wiadomosci i umiejetnosci zawodowe w  stopniu

gwarantujgcym wysoki poziom kwalifikacji zawodowych,

. samodzielnie rozwigzuje problemy teoretyczne i praktyczne zwigzane z
zawodem,

. sprawnie postuguje sie terminologig wtasciwg dla zawodu,

. potrafi argumentowac wtasne rozwigzania probleméw,

. potrafi dokonaé¢ analizy problemu, potrafi rozwigzywa¢ zadania

nietypowe zwigzane z zawodem,
. wykorzystuje widze teoretyczng do rozwigzywania zadan praktycznych,
jest aktywny na lekcjach, wykonuje prace w sposob estetyczny,
. pracuje systematycznie,
aw tym:
e zna zadania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,

e uzasadnia zakaz nadawania niektorych przekazéw handlowych,

okresla rodzaj odpowiedzialnosci cywilnej i karnej za dokonanie czynu

nieuczciwej konkurencji,

e interpretuje przepisy kodeksu etyki reklamy obejmujgcych jego zasady
podstawowe,

e wyjasnia regulacje prawne wynikajgce z kodeksu cywilnego, prawa autorskiego
i pokrewnego, podatkowego dotyczgcych reklamy,

e zna zadania organu czuwajgcego nad ochrong zbiorowych interesow

konsumentow i prawidtowym funkcjonowaniem konkurenciji.



Ocene dobra otrzymuje uczen, ktéry:
. opanowat wiadomosci i umiejetnosci wtasciwe dla zawodu w stopniu

pozwalajgcym na skuteczne wykonywanie zawodu,

. braki, jakie posiada pozwalajg na wykonywanie czynnosci
zawodowych,
. potrafi prawidtowo rozpoznac¢ problem zawodowy i zaproponowaé

typowy sposéb rozwigzania,

. zna i stosuje pojecia i zasady wtasciwe dla zawodu,
. zna i stosuje zasady bhp wiasciwe dla zawodu,
. potrafi stosowaé poznane procedury do wykonania zadania
praktycznego,
aw tym:

e okresla zakres regulacji prawnych ustaw dotyczgcych reklamy,

e interpretuje podstawowe terminy Ustawy o radiofonii i telewizji,

e oOmawia zagrozenia wynikajgce z zamieszczania przekazow reklamowych
drogg elektroniczna,

e wyszczegolnia elementy kosztéw reklamy i reprezentacji,

e interpretuje przepisy Kodeksu Etyki Reklamy promujgcych etyczne dziatania
w dziedzinie reklamy,

e interpretuje pojecia wystepujgce w pozostatych zrodtach prawa.

Ocene dostateczng otrzymuje uczen , ktory:

. opanowat podstawowe wiadomosci i umiejetno$ci zawodowe w zakresie
pozwalajgcym na rozwigzywanie wiekszosci problemow i zadan zawodzie,

. zna podstawowe pojecia, zasady i prawa wtasciwe dla zawodu,

. z pomocg hauczyciela potrafi dokonaé analizy typowego problemu
zawodowego i zaproponowac rozwigzanie,

. z pomocg nauczyciela potrafi okresli¢ nieprawidtowosci w rozwigzaniu i
poprawi¢ btedy,

. postuguje sie terminologig fachowg z btedami,



. wykonane prace zawierajg btedy, ktore pozwalajg po wprowadzeniu
poprawek na prawidtowe rozwigzania problemu,
. potrafi stosowac¢ poznane wczesniej typowe rozwigzania,
aw tym:

e zna katalog podstawowych poje¢ zwigzanych z reklama,

e zna organy panstwowe wtasciwe w sprawach reklamy,

e zna zasady reklamowania w prasie, TV i radio,

e wyszczegolnia podstawowe zasady kodeksu etyki reklamy,

e zna zakres kodeksu etyki reklamy ustanawiajgcego normy etyczne dla
reklamodawcow,

e zna przedmiot regulacji prawnej: praw autorskich i pokrewnych, wtasnosci
intelektualnej, czynéw nieuczciwej konkurencji, przeciwdziatania nieuczciwym
praktykom rynkowym,

e zna przedmiot oraz podmiot regulacji Ustawy o ochronie konkurencji i

konsumentow oraz wskazuje wtasciwy organ.

Ocene dopuszczajgca otrzymuje uczen , ktory:
. opanowat w stopniu elementarnym wiadomosci i umiejetnosci zawodowe
w zakresie pozwalajgcym na rozwigzywanie wigekszosci probleméw i zadan
zawodzie,
. ma braki w wiadomosciach i umiejetnosciach pozwalajg na wykonywanie

podstawowych czynnosci zawodowych,

. wykonuje proste czynnos$ci zawodowe, stosuje nieudolnie jezyk
zawodowy,
. zna podstawowe pojecia, nazywa podstawowe przyrzady, materiaty

reklamowe itp.,

. braki, jakie wykazuje pozwalajg na kontynuowanie ksztatcenia
zawodowego,
awtym:

e zna ogolne podstawy prawne dla reklamy,
e definiuje pojecia przekazu handlowego oraz podstawowe terminy ustawy o
Swiadczeniu ustug elektronicznych,

e wyszczegolnia ogdlne postanowienia kodeksu etyki reklamy,



e definiuje koszty reklamy i reprezentacii,

e wymienia pozostate regulacje prawne w zakresie reklamy.

Ocene niedostateczng otrzymuje uczen, ktory:
. nie opanowat wiadomosci i umiejetnosci wymaganych na ocene

dopuszczajaca.

Forma sprawdzania wiedzy i umiejetnosci:

- pisemna praca kontrolna sprawdzajgca wiedze i umiejetnosci nabyte na zajeciach
obejmujgca caty dziat lub kilka dziatow,

- praca kontrolna w formie probnego zadania egzaminacyjnego,

- pisemna praca kontrolna sprawdzajgca wiedze i umiejetnosci nabyte na ostatnich
zajeciach,

- praca pisemna domowa,

- wypowiedz ustna bedgca odpowiedzig na pytania nauczyciela, prezentacjg
rozwigzania zadania lub wykonaniem innego polecenia,

- wypowiedz ustna bedaca prezentacjg lub odczytaniem obszernego materiatu
przygotowanego przez ucznia na dany temat,

- Cwiczenie praktyczne polegajgce na wykonaniu zadania wedtug podanej instrukciji
prezentacji jego wynikéw w formie ustnej lub pisemne;,

- praca projektowa zlecona do wykonania samodzielnie lub w zespole,

- wypowiedzi ustne i pisemne w czasie danych zaje¢ edukacyjnych,

-uzyskane wyniki w olimpiadach przedmiotowych, konkursach, zawodach, turniejach

na szczeblu szkolnym.

Formy poprawy oceny:
- uczenh ma prawo poprawy oceny niedostatecznej w formie i terminie ustalonym przez
nauczyciel,

- do dziennika obok oceny uzyskanej wczesniej wpisuje sie ocene uzyskang z

poprawy.



