Szkolny plan nauczania /przedmiotowe ksztatcenie zawodowe/
Typ szkoty: Technikum - 4-letni cykl nauczania /1/

Zawod: technik organizacii reklamy; symbol 333906
Podbudowa programowa: gimnazjum

Kwalifikacje:

K1 - AU.29 Sprzedaz produktow i ustug reklamowych

K2 - AU.30 Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej

Wdrozenie: 01 wrzesnia 2017r. rok. szk. 2017/2018 kl. I c
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Przedmioty ogélnoksztatcace
1 |Jezyk polski 3 3 3]3 4 12,5
2 |Jezyk angielski 2 2 2 2 2 2 2 4 9
3 |Jezyk niemiecki 1 1 22121 2]12]2 7
4 |Wiedza o kulturze 1 1 1
5 |Historia 2 2 2
6 |Wiedza o spoteczenstwie 1 1 1
7 |Podstawy przedsiebiorczosci 2 2 2
8 |Geografia 1 1 1
9 |Biologia 1 1 1
10 JChemia 1 1 1
11 |Fizyka 1 1 1
12 |Matematyka 3 3 2 212]2]3]3 10
13 ]Informatyka 1 1 1
14 |Wychowanie fizyczne 3 3 31313 3}]3]3 12
15 |Edukacja dla bezpieczenstwa 1 1 1
16 |Zajecia z wychowawcag 1 1 1 111 1 111 4
tagczna liczba godzin| 24 | 24 | 14| 14| 13| 13 | 14| 17 66,5
Przedmioty realizowane w zakresie rozszerzonym oraz uzupetniajace
1 |Geografia 2 12121 31414 8,5
2 |Jezyk angielski 1 111 3 315 7
3 |Historia i spotecz. - przedm. uzupetniajacy 1 2 21 5 5
t3czna liczba godzin 3]13]4]181]19]14 20,5
Przedmioty w ksztalceniu zawodowym teoretycznym
1 |Marketing w dziatalnosci reklamowej 3 3 3 3 6
2 |Sprzedaz w reklamie 3 3 212 5)
3 |Jezyk obcy w dziatalnosci reklamowej 1 1 1
4 |Dziatalnosc gospodarcza w reklamie 1(1 1
5 |Elementy prawa, etyki i psychologii w reklamie 3] 3 3
6 |Organizacja i techniki reklamy 6 6 2 7
taczna liczba godzin| 6 6 717191 9] 2 23
Przedmioty w ksztatceniu zawodowym praktycznym
1 |Organizacja sprzedazy reklamy 3 3 6 6 9
2 |Projektowanie kampanii reklamowe;j 5]1]5]16]| 6]6 14
taczna liczba godzin| 3 3 |11]11]1 6] 6 | 6 23
Religia/etyka*| 2 2 212121 2]12]2 8
1 Ksztatcenie ogodlnopolicyjne 1 111 1 21 2 4
Wychowanie do zycia w rodzinie| 14r | 14r | 14r | 14r| 14r| 14r
Tygodniowy wymiar zajec 35 38 37 35

zawdd: technik organizacji reklamy

/1/ (do celéw obliczeniowych przyjeto 30 tygodni w ciggu jednego roku szkolnego)
*w szkolnym planie uwzglednia sig¢ réwniez wymiar godzin zaje¢ okreslonych w par. 4 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie ramowych planéw
nauczania, t.j. m.in. religii lub etyki oraz wychowania do zycia w rodzinie.

**w przypadku praktyk realizowanych w wymiarze ponad 4 tyg. nie zwigksza tyg. wym.

Minimalny wymiar praktyk zawodowych| tyg. | godz.

kl. I - zgodnie z podstawg programowg 0
kl. Il - zgodnie z podstawa programowg 0
kl. Ill - zgodnie z podstawg programowg 4 160
kl. IV - zgodnie z podstawa programowg 0

Egzamin potwierdzajacy pierwsza kwalifikacje (K1) odbywa sig¢ pod koniec | semestru klasy IlI

Egzamin potwierdzajgcy druga kwalifikacje (K2) odbywa sie pod koniecl semestru klasy IV



